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ZNACKA ZNAMENA PRESTIZ | s

SAZKA NA JEDNU KARTU

Jmeéno jako

znacka

Budovani firemni identity a podpora znacky

je jisté pro podnikatele velmi dulezita a je
jasné, ze je to béh na dlouhou trat. Jak ovsem
vyzdvihnout tradici a zhodnotit kvalitu? Je
mozné to vse obsahnout prosté v nazvu alogu?

. David Fiala se pfi zakladani
své firmy rozhodl vsadit vie

na jednu kartu, a to na své

vlastni jméno, Atelier Fiala dnes
zafi z portalu vylohy. Pro¢? ,,

Z nékolika dtivodt, ale predeviim
proto, Ze jsem piesvédcen,

Ze v ramci naseho oboru
nabizime kvalitni praci a sluzby

a nejpiirozenéjsi cesta jak to svym
potencionalnim klientim dokazat
je nebat se pod ni podepsat,
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ukazat, Ze si za svoji praci stojim.
Ovsem velky podil na mém
rozhodnuti je fakt, ze laska

k umeéni ma v nasi rodiné kofeny
jiz od 19, stoleti, pradéda Josef
TFiala je uznavany akademicky
malif. Samoziejmé, Ze jeden

z dtivod i fakt, Ze v minulosti,
myslim pfed nastupem
komunismu bylo celkem bézné
mit své jméno v nazvu firmy

aja uz z titulu své profese jsem

staromilec a rad dodrzuji urcité
tradice,” vysvétluje David Fiala.

Musime byt stéle dobfi
Dtivéra mezi klientem

a obchodnikem je ur¢ité jedna

z nejdulezitéjsich véci a mit jako
znacku své vlastni jméno urcité
divéryhodnost podporuje. David
Fiala fika: ,, Ano, nuti nas byt
stale dobry, nebo lepsi, poskytovat
sluzby na vysoké odborné
urovni. Je jisté milé védét, ze

nas klient fika, mam nabytek

od Fialy, a také vim, jak tézko by
se napravovalo, pokud by fekl,

ze u Fialy byl nespokojeny. Ve
je o tom, Ze se neschovavame

za poangli¢tény ¢i ponéméeny
nazev, nejsme jen antik, jsme
restauratofi hrdi na to, co umime
a délame a doufam, ze tak to vidi
i nasi zakaznici at uz ti stavajici,
¢i potencionalni a ackoliv jsem

se v zalatcich svého podnikani
setkal i s negativnimi reakcemi,
pfedevsim tedy od konkurence
nikoliv od klientd, jsem dnes

rad, ze ma firma nese jméno

moje a moji rodiny.”

Logo jako dalsSi krok

S nazvem firmy mél David Fiala
jasno od prvopocatku, ale to je
jen prvni krok, logo je ten dalsi:
»Nad vytvofenim spravné firemni
identity jsme stravili spoustu
Casu, protoZe nas§

obor je preci jen ponékud jiny,
je v ném historie a tradice, ale
soucasné jsme se potiebovali
etablovat jako moderné
smySlejici a pruzné reagujici
firma. A to vie by mélo nase
logo obsahovat, véetné urcité
davky seriéznosti, lidé nam
svéfuji véci nemalé hodnoty

a pravem ocekavaji, Ze jsme
seriozni firma, kterd s e

k témto vécem bude chovat
dobie a ohleduplné. Diky
nademu skvélému grafikovi se
nam myslim povedlo do loga
zakomponovat vie.

Ackoli toto hodnoceni je
pfedevsim na nasich klientech...
Jsem presvédceny, ze délame
dobrou praci a pokud je to

z na$eho nazvu a loga jen trochu
patrné jsem spokojeny.“ B
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